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Шановні журналісти
Наближається виборча кампанія.  Хто головна фігура під час виборів? Думаєте, кандидати? Ні, журналісти! Бо хто б що  знав про цих кандидатів, якби не існували ЗМІ і люди, які там працюють. 

Ще одна важлива фігура виборчої кампанії – це соціологи. Досить часто під час виборчої кампанії (і не тільки) між журналістами і соціологами виникають непорозуміння. Отже, очевидною є потреба у діалозі соціологів і журналістів, який  давав би змогу соціологам цілеспрямовано працювати на інформаційні запити ЗМІ,  а журналістам – краще розбиратися і  фахово використовувати результати соціологічних опитувань.    
Для того, щоб краще зрозуміти потреби журналістів, Фонд «Демократичні ініціативи» імені Ілька Кучеріва напередодні виборчої кампанії проводить опитування журналістів  «Виборча кампанія-2012: чого журналісти очікують від соціологів?» 
Тож просимо Вас приділити трохи свого часу і відповісти на нашу невеличку анкету. Учасники опитування гарантовано отримають посібник для журналістів «Опитування громадської думки». 

Результати опитування ми використаємо лише в узагальненому вигляді, гарантуючи  конфіденційність Ваших відповідей. 

Заздалегідь дякуємо за співпрацю.
З  повагою,

Ірина Бекешкіна, директор  Фонду «Демократичні ініціативи» імені Ілька Кучеріва, 

Просимо вказувати прізвище та ім’я того, хто заповнював анкету!
Відповіді на запитання анкети просимо надіслати до 12.00, 19 червня  2012 року
E-поштою: dif@dif.org.ua або факсом (044) 581-3317,  234 8046
Контактна особа: Юлія Ільчук  
           1.  Чи використовуєте Ви у своїй  роботі дані соціологічних опитувань? 

     1– так, постійно

    2– так, час від часу 

    3– ні

2.   Яким соціологічним центрам Ви найбільш схильні довіряти? ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________
3.    Хто з експертів (соціологів, політологів, інших фахівців) буде для Вас найбільш авторитетним під час виборчої кампанії? ​____________________________________________________________________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________
4.     Якби Ви брали у цих експертів інтерв’ю, які б три запитання поставили і кому з експертів? 

1. ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​_______________________________________________________________________

2. _______________________________________________________________________

3. _______________________________________________________________________
5.    Які теми, на Вашу думку, мають бути в центрі уваги  під час виборчої кампанії? Щодо яких тем варто  проводити опитування населення та експертів,   Круглі столи та інші заходи? 
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________

6. Які запитання Ви порадили б соціологам включити в їхні опитування? 
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
7. Фонд «Демократичні ініціативи» має намір перед виборчою кампанією проводити навчання журналістів щодо того, як правильно розуміти та інтерпретувати дані соціологічних опитувань. Як Ви вважаєте, чи потрібні такі курси журналістам? 
1 – так, дуже  потрібні

2– загалом потрібні 

3 – не дуже потрібні 

4 – зовсім не потрібні 
5– важко сказати 
8. Фонд «Демократичні ініціативи»  планує видати посібник для журналістів «Як правильно розуміти та використовувати дані соціологічних опитувань?»  Як Ви вважаєте, чи потрібний такий посібник? 
1 – так, дуже  потрібний
2 – загалом потрібний 

3 – не дуже потрібний 

4 – зовсім не потрібний
5 – важко сказати  
9. Чи хотіли б Ви особисто мати такий посібник?

1– так

2– ні

3– важко сказати 

10. Корисність посібника значною мірою залежатиме від того, наскільки він відповідатиме запитам журналістів. Які питання, на Вашу думку, мають бути висвітлені у цьому посібнику?
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
           11.   Хто з соціологів, на Вашу думку, має бути серед авторів посібника і які запитання Ви хотіли б поставити цим соціологам? 
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
А тепер кілька більш загальних питань,  що стосуються оцінки сучасної ситуації із свободою слова. .
12. Як Ви оцінюєте стан свободи слова в Україні? 

1—​–2–—3–—4–—5​–—6–—7–—8–—9–—10 

Дуже поганий                                                 Дуже добрий 
13.  Чи відчуваєте Ви особисто прояви тиску та цензури у своїй роботі?
1– зовсім не відчуваю

2– іноді відчуваю незначний тиск і ситуативні  прояви цензури 

3– відчуваю досить значний тиск і часто стикаюся з цензурою  
4– відчуваю сильний тиск і повне цензурування усіх матеріалів 

14. Якщо ви відчуваєте тиск і цензуру, то з чийого боку? (можна позначити кілька відповідей)
1– з боку  представників влади
2– з боку власника
3–  боку редакторів.
4–  відчуваю власні обмеження, само цензуру
5– інше (що?)_____________________________________
15. Якщо Ви відчуваєте тиск та цензуру, то  щодо яких тем? (можна позначити кілька відповідей)

1–  політика,  критика влади
2–  політика. демонстрація різних точок зору, включаючи опозицію 
3–  економіка. теми, пов’язані із інтересами власника
4– економіка. теми, пов’язані із інтересами рекламодавців
5–  соціальні проблеми
6– інші теми (які?)______________________________________________
7– ніякої логіки у виборі тем  немає, цензорується усе 
16.  Чи стикаєтеся Ви особисто з таким явищем як замовні матеріали, "джинса"  в своїх ЗМІ?
1 – ні, наше ЗМІ  не практикує розміщення замовних матеріалів
2 – іноді буває 

3 – це у нас постійна практика 

4 – важко сказати 

17. Якщо ви стикаєтеся з замовними матеріалами, то на які теми?  
1 – це  переважно політична джинса.
2 –  це переважно економічна джинса
3 – це переважно іміджеві матеріали 

4 – інше (що?)____________________________________
18.  Як Ви вважаєте, що найбільше заважає забезпеченню свободи слова та преси в Україні? (можете зазначити кілька відповідей) 
1–  Позиція влади
2–  Позиція власників ЗМІ, які використовують їх для забезпечення власних інтересів
3–  Недосконале законодавство
4 - Неспроможність журналістів відстоювати свої професійні інтереси та роботу за стандартами журналістики

5– Економічна неспроможність, збитковість ЗМІ 

6– інше (що?)____________________________________________________
19. В якому ЗМІ Ви працюєте? (у разі, якщо ви працюєте у кількох ЗМІ, можна дати кілька відповідей)

1 – інформаційна агенція

2 – газета

3 – журнал

4 – радіо

5 – телебачення

6 – Інтернет-видання

7 – громадська організація журналістів

8 – інше (що?)_______________________

20.  В якому місті, в якій області  Ви працюєте? (запишіть)
_____________________________________________________
Дякуємо за співпрацю!

